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THE EFFECT OF GEOGRAPHICAL INDICATION ON BRAND VALUE: THE CASE
OF “ADIYAMAN NON-MEAT CIG KOFTE”

COGRAFI iISARETIN MARKA DEGERINE ETKIiSi: “ADIYAMAN ETSIZ CiG
KOFTE” ORNEGI

| Mehmet TURSUN!, Mahir Serdar YILMAZ?, Yusuf AKPINAR? |

OZ: Bu calisma, “Adiyaman Etsiz Cig
Kofte” cografi isaretinin, ¢ig kofte markalarinin
markalasma stirecine etkilerini incelemeyi
amaglamaktadir. Cografi isaretler, bir lirliniin mengeini
ve ayirt edici 6zelliklerini garanti altina alan, ayni
zamanda yerel {irlinlerin ekonomik, kiiltiirel ve ticari
degerini  artiran  kalite  gostergeleri  olarak
tanimlanmaktadir. Calismada, cografi isaretlerin
marka degeri lizerindeki etkisi, 6zellikle mense ad1 ve
geleneksel iiriin baglaminda ele alinmis ve ¢ig
koftenin bu simiflandirmalar igerisindeki yeri detayli
bir sekilde analiz edilmigtir. Nitel aragtirma yontemi
olarak dokiiman analizinin kullanildig1 c¢aligmada,
Tirkiye pazarinda faaliyet gosteren 15 ¢ig kofte
markasi kapsamli bir sekilde incelenmistir. Elde edilen
bulgular, markalarin bilyiik ¢ogunlugunun Adiyaman
cografi isaretini, marka degerini artirmak amaciyla
dogrudan veya dolayli olarak  kullandigini
gostermektedir. Ayrica, cografi isaretin, markalarin
ozgiinlik ve kalite algisim1 giliglendirdigi, tiiketici
giivenini artirdig1 ve boylece pazarlama siireglerine
onemli katkilar sagladigi ortaya konulmustur. Bu
sonuglar, diger cografi isaretli lirlinlerin markalagma
stirecleri i¢in de yol gosterici niteliktedir. Arastirma
bulgular1, Adiyaman Etsiz Cig Ko6fte cografi isaretinin
sektor tzerindeki ekonomik ve stratejik etkisini
vurgulamaktadir. Calisma, cografi isaretlerin yerel
irtiinlerin degerini artirma ve kiiresel pazarlarda
rekabet avantaji saglama potansiyeline dikkat
¢ekmektedir. Gelecekteki arastirmalarin, bu bulgulari
ekonomik verilerle destekleyen daha kapsamli
analizler icermesi Onerilmektedir.

Anahtar Kelimeler : Cig kofte, Cografi Isaret,
Marka Degeri, Marka Degerinin Aktiflestirilmesi.

ABSTRACT: This study aims to examine
the effect of the geographical indication “Adiyaman
Non-Meat Cig Kofte” on the branding process of raw
meatball brands. Geographical indications are defined
as quality indicators that guarantee the origin and
distinctive characteristics of a product and increase the
economic, cultural and commercial value of local
products. This study examines the impact of
geographical indications on brand equity, particularly
in the context of designation of origin and traditional
product. The study also provides a detailed analysis of
the place of raw meatballs in these classifications.
Using document analysis as a qualitative research
method and a comprehensive analysis of 15 raw
meatball brands operating in the Turkish market, the
findings of the study reveal that the majority of the
brands use the Adiyaman geographical indication
directly or indirectly to increase brand equity. The
study also reveals that the geographical indication
serves to strengthen the brands' perception of
authenticity and quality, thus contributing to their
marketing processes by increasing consumer trust.
The results obtained in this sector can also guide the
branding processes of other GI products. This finding
underlines the significant economic and strategic
impact of the GI for Adiyaman Non-Meat Cig Kofte
on the sector's existing brands. The study underlines
the potential of GIs to increase the value of local
products and provide a competitive advantage in
global markets. It is recommended that future research
should include more comprehensive analysis
supported by economic data to validate these findings.

Keywords: Cig Kofte, Geographical Indication,
Brand Value, Capitalization of Brand Value.
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EXTENDED SUMMARY
Research Problem

The main problem of this study is to determine the effects of the “Adiyaman cig kofte” geographical
indication on the branding process of raw meatball brands. Geographical indications are defined as quality
indicators that guarantee the origin and distinctive features of a product and at the same time increase the economic,
cultural and commercial value of local products. In this study, the effects of the “Adiyaman cig kofte” geographical
indication on the branding process of raw meatball brands were examined.

Research Questions

The research question in the study is the effect of geographical indications on brand value, especially in
the context of origin name and traditional product, and to determine the place of ¢ig kofte in these classifications.

Literature Review

In the literature review, studies on the geographical indication and brand value of Cigkdften were not
found. However, in the literature, the importance of Geographical Indication potential in ensuring the branding of
rural tourism (Doganli, 2020), the effect of geographical indications on gastromillennialism and the effect of
gastromillennialism on branding (Sahin, 2017), the effect of Siirt Pistachio and other geographical indications on
increasing the city image and ensuring regional development (Demir & Yiicel, 2024), branding of geographical
products in terms of cultural values and products of Safranbolu (Uygurtiirk and Giiner, 2021), the effect of
geographical indication on the branding of Manavgat Golden Sesame (Latik, 2020), determining the contribution
of local food culture to the branding of the region (Aslan et al., 2014) are available.

Methodology

The data obtained in this study were analyzed using descriptive analysis method through document
analysis, one of the qualitative research techniques. Document analysis is a research technique for using pre-
existing materials (Scott & Morrison, 2005). In this research technique, the researcher can obtain the data he/she
needs without observation or interview (Giiven, 2015). Document analysis is widely used especially in the field of
social sciences. This method involves the analysis of written materials containing information about the subjects
planned to be researched. Descriptive analysis, one of the document analysis techniques, was used in the study.
The descriptive analysis technique consists of four stages. These are; creating a framework, processing the data
according to the created framework, defining the findings obtained and interpreting the findings (Yildirim &
Simsek, 2008: 240).The population of the research consists of well-known ¢igkofte brands operating throughout
Turkey. In the research, the Web sites of ¢igkofte brands operating widely in Turkey were subjected to descriptive
analysis using document analysis technique. In this context, 15 companies with the highest number of branches in
Turkey were analyzed.

Results and Conclusions

This study analyzes the contribution of geographical indications to the value of brands through the
example of “Adiyaman Meatless Cig Kofte” and reveals that geographical indications have significant positive
effects on brand perception, quality assurance and consumer trust. The findings show that GIs strengthen the
perception of authenticity, support marketing processes and provide competitive advantage in international
markets, especially for products associated with regional identity. In addition, it was determined that these products
serve as an important economic leverage for developing countries such as Turkey.
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1. GIRIS

Anadolu, binlerce yillik tarihsel siiregte farkli inang, kiiltiir ve topluluklarin etkisiyle zengin bir
mutfak kiiltlirii gelistirmistir. Bu cografya, gastronomi literatiiriinde kendine 6zgii bir yer edinmis birgok
0zglin ve lezzetli yiyecege sahiptir. Cesitli malzemelerin ustalikla bir araya getirilmesi ve farkli pisirme

tekniklerinin kullanilmasi, genis bir yemek cesitliliginin olugmasini saglamistir.

Cig kofte, kiiltlirel ve ticari degeriyle 6ne ¢ikan en dnemli Anadolu lezzetlerinden biridir.
Kokeni yaklasik 4000 yil oncesine uzanan bu geleneksel yemek, giiniimiize kadar varligini koruyarak
yaygin bir sekilde tiiketilmeye devam etmistir. Tarihi kaynaklarda yer alan rivayetlere gore ¢ig koftenin
ortaya ¢ikisi, temel ihtiyaclarin yaraticilikla birlestigi zorlu kosullara dayanir. Ilk anlatiya gére, odun
bulamayan bir ¢oban ailesi, eti kiiglik pargalara ayirarak tuz, kurutulmus aci biber ve cesitli baharatlarla
yogurmus, bdylece ¢ig koftenin temel formunu olusturmustur (Boran vd., 2022). ikinci ve daha detayl
bir efsane ise sdyledir: “Kral Nemrut’un, Hz. Ibrahim’i (As.) yakma emri {izerine kralliktaki tiim odunlar
toplatilmig, halk ates yakamaz hale gelmistir. Bu sirada avdan donen bir avel, avladigi geyigi pisirmek
isteyen esine odun bulamayinca, eti tasla ezerek bulgur, karabiber ve tuzla yogurmus; bodylece ¢ig
kofteyi icat etmistir.” (Alkayis ve Yerli, 2020). Her iki hikaye de ¢ig koftenin, kaynak kitligi ve pratik
¢Oziim arayislar1 sonucu dogduguna isaret eder. Tarihsel kdkeni kesin olarak bilinmese de ozellikle
Glineydogu Anadolu mutfaginda derin bir kiiltiirel kimlige sahip olan ¢ig kofte, kusaktan kusaga

aktarilarak Anadolu’nun gastronomi mirasinin vazgecilmez bir parcasi hiline gelmistir.

Cigkofte, derin bir kiiltiirel anlam tagiyan ve oOzellikle Gilineydogu Anadolu'da toplumsal
ritiiellerin ayrilmaz bir parcasi olan bir gidadir. Harfane ve sira geceleri gibi geleneksel etkinliklerde,
hamam eglencelerinde, diigiin, siinnet, misafirlikler gibi 6nemli zamanlarda ayrica tiirbe ziyaretlerinde
ikram edilir. Esnaf diikkanlarinda 6glen atistirmaligi olarak, piknik ve gezilerde pratik bir segenek olarak
tercih edilir. Bu farkli kullanimlar, ¢igkoftenin yalnizca bir yiyecek degil, ayn1 zamanda kusaklar arasi
baglart giiclendiren ve bdlgesel kimligi koruyan bir kiiltiirel miras oldugunu ortaya koymaktadir

(Baycar, 2022).

Cig koftenin bolgede farkli form ve benzerleri asagidaki gibidir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu
[TPMK], 2023);

e Sanlwurfa Yumurtali Kofte- Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan tescillenmis ve cografi
isaret almigtir (Mahreg no:318) (29.12.2017).

e Sanlwurfa Cig Kofte- Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan tescillenmis ve cografi isaret
almistir (Mahreg¢ no:109) (18.03.2009).

e Gaziantep Haveydi Kofte- Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan tescillenmis ve cografi

isaret almigtir (Mahreg no:733) (21.04.2021).
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e Gaziantep Yagl Kofte- Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan tescillenmis ve cografi isaret

almistir (Mahreg no:791) (01.07.2021).

Bu iirliniin tarifi cografi bdlgeye ve tiiketici/iiretici tercihlerine bagli olarak degisebilmektedir.
Genellikle yiiksek kaliteli ¢ig kiyma, ince 6giitiilmiis bulgur, tuz, kimyon, biber sal¢asi, domates salgasi,
kirmizibiber, karabiber, sogan ve sarimsak gibi ¢esitli lezzetli malzemelerin ustalikla karistirilip elle
yogrulduktan sonra porsiyonlara ayrilmis parcalar halinde sekillendirilmesiyle yapilir. Genellikle kiigiik
bir parca marul veya lavasa sarilarak ve tizerine limon sikilarak tiiketilir (Keskin vd., 2018). Cig kofte
buzdolab1 sicakliginda 24 saate kadar saklanabilmekle birlikte genellikle hazirlandiktan hemen sonra
baska bir pisirme ya da isleme tabi tutulmadan tiiketilir. Cig kofte cesitli sekillerde (topak, porsiyon ve
diirlim gibi) satin alinabilir ve marketlerde, restoranlarda, biifelerde, fast-food mekanlarinda ve sokak
koselerindeki diikkanlarda bulunabilir. Bu segeneklerden bazilar1 énceden paketlenmis bile olabilir

(Ardic ve Durmaz, 2008).

Tiiketicilerin degisen ihtiyaglarini karsilayacak cesitlilikte segenekler sunmak amaciyla ve etli
¢ig koftenin olasi saglik sorunlar riski nedeniyle (soguk zincir kosullarina uyma zorunlulugu, ¢ig etin
mikrobiyal yiikiiniin hizla artmasi, 1s1l islem gérmemesi vb.) “Tiiketime Hazir Etsiz Cig Kofte”
standardina (TS 13804) uygun hazirlanmig Tiirk Standartlar1 Enstitlisii (TSE) tarafindan 15 Ocak 2018
tarihinde yayimlanmistir (Cetinkaya vd., 2012; TSE, 2018; Ghazzi vd., 2018).

Etsiz ¢ig kofte, standartlara gore ¢ig et igermeyen ve baharatlarin yogrulmasiyla hazirlanan bir
triindiir. Standart tanimina goére; “Bulgur, kirmizibiber, sogan, sarimsak, ¢esitli baharatlar, domates
salcasi, domates sosu, biber sal¢asi, seker, sirke, nar eksisi, ceviz, badem, findik, su ve bitkisel yaglarin
bir kism1 veya tamami, gerektiginde mevzuata uygun katki maddeleri ilave edilerek, belirli bir kivama
gelinceye kadar 1s1l islem uygulanmadan elle veya makine ile yogrularak dondurarak veya dondurmadan
tilketime hazir hale getirilir” seklinde ifade edilmistir. Standartta etsiz ¢ig koftenin duyusal 6zellikleri
de belirlenmis ve "kendine 6zgii renk, goriiniis, tat ve kokuda olmasi gerektigi" belirtilmistir. Ayrica
etsiz ¢ig koftenin kimyasal ozellikleri (pH, yag, kuru madde, tuz, %10 HCl'de ¢oziinmeyen kiil)
belirtilmis ve koruyucu olarak sorbik asit ve benzoik asit kullanim1 yasaklanmistir. Olas1 mikrobiyolojik
tehlikeler E. coli, Salmonella ve L. monocytogenes olarak tanimlanmis ve standartta kriterleri

belirlenmistir (TSE, 2018).

Ayni zamanda etsiz ¢ig kofte, 12.07.2018 tarihinde 366 mahre¢ numarasi ile “ADIYAMAN
ETSiZ CiG KOFTE” ismiyle cografi isaret alarak tescillenmis ve iiriiniin geleneksel iiretim metodunu

ve bolgesel kimligini simgeleyen logo tanimlanmistir (Anonim, 2018) (Sekil 1).
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Sekil 1. Adiyaman Etsiz Cig Kofte cografi isaret logosu.

Kaynak: (TPMK, 2023).

Cig kofte, Tirkiyenin Giineydogu Anadolu bdlgesinden ¢ikip Orta Dogu, Rusya ve Asya gibi
genis bir cografyada talep goren kiiresel bir lezzet haline gelmistir. 2023 yili verilerine gore,
Avrupa’daki ¢ig kofte pazari yillik %15 biiyiime orani kaydetmistir. Saglikli ve etsiz yapistyla 6zellikle
vegan ve vejetaryen beslenme trendlerine uygun olan ¢ig kofte, Avrupa’da hizla popiilerlik kazanmaistir.
Tiirk go¢men niifusu kadar yerel halkin da ilgisini ¢eken ¢ig kofte, geleneksel tariflerin modern
sunumlarla bulusturulmasi sayesinde Tirk mutfaginin uluslararasi alanda tanitilmasina énemli katki
saglamaktadir. Franchise sisteminin yayginligi, sektoriin hizli biiylimesinde etkili olmustur. Tiirkiye’de
40 bini askin ¢ig kofte magazas1 bulunurken, Avrupa’da bu say1 500°i asmistir. Sektoriin yillik cirosu
ise yaklasik 2,19 milyar dolar1 bulurken diinyanin birgok iilkesine ihra¢ edilmektedir (Can, 2020). Cig
kofte, saglikl bir alternatif olarak genis bir miisteri kitlesine hitap etmekte ve Tiirk mutfaginin kiiresel

Olcekte yaygilagsmasina katkida bulunmaktadir (Dogan, 2016).

Bu calismada “Adiyaman Etsiz Cig Kofte” cografi isaretinin ¢ig kofte iiretimi ve ticareti
alaninda faaliyette bulunan firmalarn ¢ig kofte markalarima etkisi incelenmistir. Bu kapsamda,
“Adryaman Etsiz Cig Kofte cografi isaretinin ¢ig kofte markalarinin markalasma siirecine pozitif etkisi

var midir?” sorusu ¢aligmanin ana problem climlesini olusturmaktadir.

2. COGRAFI iSARET VE MARKA DEGERI

Cografi isaret, belirli bir bolgeye ait iiriinlerin dogal, kiiltiirel ve geleneksel o6zelliklerini
koruyarak dzgiinliigiinii ve kalitesini garanti eden bir sertifikasyon sistemidir. Uriinlerin markalasma
stirecine katki saglayarak ticari degerini artirir ve yerel {ireticilere ekonomik avantajlar sunar. Aym
zamanda, ulusal ve uluslararasi pazarlarda rekabet giiciinii yiikseltir. Bu baglamda, mense adi, mahre¢
isareti ve geleneksel iiriin kavramlarn ele alinmistir. Ayrica marka degeri, marka degerinin

aktiflestirilmesi ve cografi isaret ile marka degeri arasindaki farkliliklar incelenmistir.
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2.1. Cografi isaret

Cografi isaret, bir iirliniin kaynagini, ayirt edici niteliklerini ve cografi alanla baglantisini
belirleyerek kalite giivencesi saglayan bir sistemdir. Temelde, benzerlerinden farklilasan yoresel
triinleri tanimlayan bu kavram, kiiresel 6lgekte 6nem tagimaktadir. Tiirkiye’de cografi isaret tescil ve
denetim siiregleri, Tiirk Patent ve Marka Kurumu (TPMK) tarafindan yiiriitilmektedir. Cografi isaret;
mense adi ve mahreg isareti olmak iizere ikiye ayrilir. Tescil igin belirli bir cografi alanin varligi, bu
alann iiriine 6zgii etkilerinin bulunmast, {iriin ile cografya arasinda dogrudan bir baglantinin olmas1 ve

iriiniin kendine has 6zellikler kazanmis olmasi gerekmektedir (TPMK, 2023).

Ornegin, ¢igkdftenin cografi isaretle tescillenmesi, iiriiniin ulusal ve uluslararas1 pazarlarda
kalite ve benzersizliginin taninmasini saglar. Bu durum, isletmenin marka degerini gii¢lendirerek
tilketicilere giiven verir ve kaliteye dair bir referans noktasi1 olusturur. Cografi isaret, 6zellikle yerel
iriinlerin pazarlama stratejilerinde rekabet avantaji saglarken, tiiketici sadakatini artirmada 6nemli bir

rol oynar.
2.2. Mense ad1

Mense adi, tiim karakteristik 6zelliklerini belirli bir yore, bolge veya iilkenin dogal ve beseri
unsurlarindan alan ve iretim ile iiretim sonrasi islemleri bu cografi sinirlar i¢inde gergeklestirilen
triinleri tanimlayan tescil tiiriidiir. Mense adi ile tescillenen {irlinler, 6zgiin niteliklerini ait olduklari
cografyadan aldiklari igin yalnizca bu bolgede iiretilebilir. Bu durum, {irliniin kalitesini ve ayirt edici
ozelliklerini koruma altina alir (TPMK, 2023; Yilmaz ve Yilmaz, 2022; Yal¢in, 2019). Mense adina

ornek olarak Taskoprii Sarimsagi ve Celikhan Tiitlinli gosterilebilir.
2.3. Mahrec isareti

Mahreg isareti, bir iriiniin ayirt edici 6zelliklerinden en az birinin ait oldugu cografyadan
kaynaklanmasini gerektiren, ancak iretim siire¢lerinin bir kisminin bu cografyanin disinda da
gergeklestirilebildigi bir tescil tiiriidiir. Bu kapsamda, mahreg isareti, belirli nitelik ve 6zellikleriyle
belirli bir yoreye ait olan, cografi sinirlar1 tanimlanmis ve tiretim siireglerinin en az bir asamasinin ilgili
bolgede gergeklestigi iirlinleri ifade eder (TPMK, 2023; Yilmaz ve Yilmaz, 2022). Mahreg isaretine
ornek olarak “Adiyaman Etsiz Cigkofte” gosterilebilir.

2.4. Geleneksel Uriin

Geleneksel iiriin, mense veya mahreg isareti kapsamina girmeyen, ancak piyasada en az otuz y1l
boyunca kullanildig1 kanitlanan {irtinler i¢in kullanilan bir tescil tiiriidiir. Bir tirliniin geleneksel olarak
tanimlanabilmesi i¢in ya geleneksel bir hammadde veya malzeme icermesi ya da geleneksel iiretim,
isleme yontemi veya birlesimden kaynaklanmasi gerekmektedir. Bu kriterlerden en az birini saglayan

ve otuz yildan uzun bir gecmise sahip iiriinler geleneksel {iriin olarak tescillenebilir (TPMK, 2023).
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Cografi isaret tiirleri arasindaki temel fark, iirinlerin belirli bir cografya ile baginin derecesine
dayanmaktadir (Sekil 2). Mense isaretli Uriinler, tiim veya temel 6zelliklerini belirli bir cografyadan
alirken, mahreg isaretli {irlinlerde yalnizca belirleyici bir 6zelligin cografi baga sahip olmasi yeterlidir.
Bu nedenle, mahreg isaretli iiriinler ait olduklar1 bélgenin disinda da iiretilebilir. Geleneksel liriinler ise

herhangi bir cografi bolge ile dogrudan iligkilendirilmeksizin tiretilebilmektedir.

Sekil 2. Cografi Isaretli iiriinleri tanimlayan amblemler

phhay 4 NY YW

4440
Kaynak: (TPMK, 2023).
2.5. Marka degeri

Tiirk Patent ve Marka Kurumu, markayi, “bir tesebbiisiin mallarin1 veya hizmetlerini diger
tesebbiislerden ayirt etmeyi saglayan ve sicilde agik ve kesin olarak gosterilebilir olmasi kosuluyla kisi
adlart dahil olmak fiizere sozciikler, sekiller, renkler, harfler, sayilar, sesler ve mallarin ya da
ambalajlarinin bigimi gibi her tiir igaretten olusabilen bir unsur” olarak tanimlamaktadir (Maghaminia,
2019). Marka, rekabet ortaminda tiiketicilerin satin alma kararlarini yonlendiren énemli bir unsur olup,
tilketicilerin marka hakkindaki degerlendirmeleri ve bagliliklart markaya deger kazandirmaktadir.
Marka degeri, tek basina olusmamakta, gesitli degiskenlerin etkilesimiyle sekillenmektedir (Ozgiiven,
2010).

Bir markanin degerinin nasil olustugu ve bagka markalarla kiyaslandiginda neden daha yiiksek
bir ekonomik degere sahip oldugu, yonetim ve muhasebe disiplinleri agisindan analiz edilmektedir.
Cagdas yonetim yaklasimlarinda marka degeri, marka sermayesi kavrami ile iliskilendirilmekte olup
marka sermayesi, yiikksek fiyatlandirma, yatirim ¢ekme veya paydas iliskilerini kolaylastirma gibi
unsurlar aracilifiyla gelecekte ekonomik deger yaratma kapasitesini ifade etmektedir (Arvidsson, 2006).
Baska bir ifadeyle, marka degeri, liretici ve tiiketicilerin iiriine kattiklar1 ekonomik ve psikolojik

unsurlarin finansal karsiligi olarak tanimlanmaktadir (Bursali, 2009).

Marka degeri, isletmelerin maddi olmayan duran varliklar arasinda yer alir ve gelecekte fayda
saglama potansiyeline sahip 6gelerden olusur, 6rnegin markalar, fikri miilkiyet haklar, lisanslar, piyasa
bilgileri gibi. Bu varliklarin edinimi, korunmasi ve gelistirilmesi i¢in yapilan harcamalar, belirli bir

bedelle edinilmis ve maliyeti giivenilir sekilde dl¢tilebilir olmasi durumunda kaydedilebilir. Marka
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degeri sadece finansal raporlamada degil, stratejik yonetim ve pazarlama siireglerinde de 6nemlidir.
Dogru sekilde kaydedilip raporlanan marka degeri, isletmenin rekabet avantaji, pazarlama giicii ve
karliligimi artirmasina katki saglar. Bu siireg, ortak muhasebe standartlarinin benimsenmesiyle daha

seffaf ve dogru hale gelir (Tursun, 2023:51-52).
2.6. Marka degeri ve cografi isaret arasindaki farklar

Cografi isaret, marka, kolektif marka ve patent gibi smai milkiyet haklariyla
karistirllabilmektedir. Cografi isaretin temel fark, belirli bir cografi alanda tescil sartlarina uygun tiretim
yapan tiim direticileri kapsamasidir. Ureticiler, geleneksel iiretim y&ntemlerine uygunluklarini
kanitladiklarinda cografi isaret logosunu kullanabilirler. Marka tescili bireysel miilkiyet saglarken,
kolektif marka yalnizca belirli bir toplulugun tiyeleri tarafindan kullanilir ve genellikle cografi isaret
mevzuatinin olmadig1 yerlerde tercih edilebilmektedir. Patent ise geleneksellik yerine bulus ve yenilik
unsuruna dayanmaktadir (Mahrum ve Hecer, 2022: 94). Cografi isaret ile marka arasindaki temel

farkliliklar Tablo 1°de 6zetlenmistir.

Tablo 1. Marka ve Cografi Isaret Arasindaki Farklar

Kriter Marka Cografi Isaret
Bak}p I?rmden ay.rllmgk fem Cografi koken, dogal ve Kkiiltiirel
Farklilagtirici ozgiinlikk, yenilik¢ilik ve . 5. N Ny
- . i . ozellikler, bolgesel aidiyet ve geleneksel
Deger ve Kimlik tasarim oOne ¢ikar. Isletme . ~. . i
tiretim siiregleri vurgulanir.
kaynaklhidir.
Genellikle genis tiiketici Y"erel halk. ve Vl?u.ltlfﬂe baglantllul, urunun
. 1A bolgesel kimligini dnemseyen tiiketiciler.
Hedef Kitle kitlesi, kar odakli pazarlama . >. N
S Kiiltiirel koruma ve bolgesel kalkinma
stratejileri.
odakl:.
Kamuya ait, belirli bir topluluk veya yerel
Hukuki ve Ticaret hukuku gercevesinde {iretici grubuna ait olabilir, devlet veya
Sahiplik tescil edilir, sahipligi ticari yetkilendirilmis  kuruluslar tarafindan
Durumu bir kurulug veya bireye aittir. denetlenir. Cografi isaret mevzuati ve
kamu denetimi ile korunur.
Sinai Miilkiyet Kanunu’nun 33. maddesi,
Koruma . Ticari anlamda her tiirlii mal cog.raﬁ 1§aret1V1.u1.*un'1‘erm hangi liategorllere
kapsamindaki . e 1 dahil edilecegini diizenler. Cografi sinirl
oo ve hizmet iiriinleri . . 1y
iirtinler iiretim (menge ad1) veya oOzelliklerin en az
birinin bolgeye ait olmasi (mahreg).
Marka sahibi veya sahibin Kolektif bir kullanim hakki vardir.
Kullanim hakki .". ORI .
izin verdigi kisi ve kurumlar Kamusal yarar s6z konusudur.
Uriinii  tanitmak, hedef Boélgesel kimlik  olusturmak, yerel

Pazar Amaglari

kitleyi ¢ekmek ve pazarda
rekabet avantaj1 saglamak.

ekonomiyi desteklemek ve geleneksel
liretimi tesvik etmek.

Sahiplik

Bireysel veya kurumsal
miilkiyet (sahis/sirket).

Tescil edene bireysel miilkiyet ve kullanim
hakki olusturmaz, kamuya acik veya
kolektif  kullanim  saglar.  (Bolge
halki/iiretici dernekleri).
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Ticari kaygilar
dogrultusunda
stirdiiriilebilirlik  stratejileri
uygulanir, ancak genellikle
kisa vadeli olabilir.

Ticari amag giider, {iriin
veya hizmetin taninmasini

Yerel iireticilerin gelir seviyelerini arttirir,
cevreye duyarlt iiretim ydntemlerini
destekler ve uzun vadeli bolgesel
kalkinmaya katki saglar.

Stirdiirtilebilirlik
ve Sosyal Etki

Uriiniin cografi kokenini ve geleneksel

Tanim ve Amaci Ozelliklerini garanti eder; kiiltiirel mirasi

saglar, ticari kimlik
korur.
olusturur.
Cografi alana iliskin kamu kuruluslan ile
kamu kurumu niteligindeki meslek
Tescil Marka sahibince veya marka kuruluslari, {irtinle ilgili kamu yararina
basvurusu vekilince bagvurulur. veya iyelerinin ekonomik ¢ikarlarim
korumaya yetkili dernekler, vakiflar ve
kooperatiflerdir.

Giliven ve prestij algisi
Tiiketici Algist  olusturur, genellikle kalite
ile iliskilendirilir.

Otantiklik, geleneksellik ve bolgesel
kimlik ile iligkilendirilir.

Mense adina kayith {iriinler, cografi yer
Marka sahibinin izin verdigi disinda iiretilemez; mahreg isareti kayith
kisi ve kuruluslar. iriinlerin ise en az bir 0zelligi o yerden
elde edilmelidir.

Uretim alani

Kaynak: (Maghaminia, 2019)
2.7. Cografi isaretin kullaniminin etkileri

Cografi isaretin kullanimi, iirlin kalitesine olan giivenin artirilmasinda ve marka degerinin
yiikseldigi bir algmin yaratilmasinda Onemli bir rol oynamaktadir. Cografi isaretin, ozellikle
Adiyaman’mn kendine 6zgii ¢ig koftesinin tescillenmesi, bu iiriiniin tanittmin1 ve pazarlama degerini

artirir. Bu etkiler su sekilde olabilir:

e Kalite ve Giivenilirlik: Cografi isaret, ¢ig koftenin kalitesini ve 6zgiinliigiinli garantileyen
bir isarettir. Tiiketiciler, cografi isareti tasiyan lirlinleri daha giivenilir bulur. Bu, markalarin
daha fazla tercih edilmesine yol agabilir.

o Farklilagma: Cografi isaretli {irlin, sektdrdeki diger markalardan farklilasma saglar.
Ozellikle ¢ig kofte gibi popiiler ve genis pazara sahip iiriinlerde, cografi isaret, markanin
0zgiin ve yerel bir kimlik kazanmasina yardimci olur.

e Tirk Mutfaginin Tanitim1: Cografi isaretli bir {irlin hem yerel hem de uluslararasi pazarda
Tiirk mutfagimin tamtimina katkida bulunur. Bu durum, markalarin daha genis kitlelere
ulasmasina yardimei olabilir.

e Pazar Pay1 Artisi: Cografi isaretli trtinler genellikle yerel ve global pazarda daha fazla talep
goriir. Adiyaman Etsiz Cig Kofte’nin cografi isaret almasi, markalarm taninirhigini

artirabilir ve pazar paylarini biiyiitebilir.
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e Tiiketici Sadakati: Cografi isaret, tiikketicilerin sadakatini artirabilir. Tiiketiciler, belirli bir
bolgede tiretilen ve cografi isaretle korunan iiriinlere yonelik daha fazla ilgi gosterebilir. Bu
da markalarin miisteri sadakati olugturmasina yardimci olur.

e Hukuki Koruma: Cografi isaret, lirliniin taklit edilmesini engeller. Bu da markalarin itibarini

ve pazarlarini korumalarina yardimer olur.

3. LITERATUR

Literatiir taramasinda Cigkoftenin cografi isaret ve marka degeri lizerine bir ¢aligmaya rastlanilmamustir.
Bununla birlikte literatiirde kirsal turizmin markalasmasini saglamada, Cografi Isaret potansiyelinin
O6nemine (Doganli, 2020), cografi isaretlerin gastromilliyetgilige etkisi ve
gastromilliyetgiligin markalasmaya etkisine (Sahin, 2017), Siirt Fistig1 ve diger cografi isaretlerin kent
imajim artirma ve bdlgesel gelisimi saglama konusunda etkisine (Demir ve Ydiicel, 2024),
Safranbolu’nun sahip oldugu kiiltiirel degerler ve iirlinler agisindan cografi {irlinlerin markalagmasina
(Uygurtiirk ve Giiner, 2021), Manavgat Altin Susam’inin markalasmasinda cografi isaretin etkisine
(Latik, 2020), Kesmir safran1 i¢in cografi igaret alinmasinin iiriinlerin yiiksek degere ulasabilmesine
yonelik tasarim ve gelisiminin 6nemli bir marka gelistirme stratejisi olarak kullanilabilecegine (Saqip,
2015), yoresel yemek kiiltlirliniin, bolgenin markalasmasina saglayacagi disiiniilen katkinin
belirlenmesine (Aslan vd., 2014), Antep baklavasi (Tas vd. 2023) Kayseri Biinyan ve Akkisla
Gilaburusu (Sabur ve Giines, 2023) gibi degerlerin sehrin tanitimi ve ekonomik faydasina olan etkisini

belirlemeye yonelik ¢alismalar mevcuttur.

Bu calismalarla birlikte Finike portakali ve Antalya tavsan yiiregi zeytini gibi iiriinlerin bir marka degeri
olarak goriildiigi ve daha fazla deger atfedildigi goriilmektedir (Cakaloglu ve Cagatay, 2017).
Guniimiizde endiistriyel iretim goéz Oniine alindiginda yerel ve geleneksel gidalarin O6nemi ve
tiikketiminde artig gézlenmekte ve tiiketicilerin yerel iirlinlere daha yiiksek fiyatlar 6demeye hazir oldugu
bilinmektedir (Darby et al., 2008; Grote, 2009) dolayisiyla rekabet avantaji elde etmek isteyen yerel
ireticiler icin etkili bir pazarlama stratejisine karar vermeleri agisindan cografi isaretli iiriin algisinin
degerli ve 6nemli bir konumda oldugu vurgulanmaktadir (Toklu vd., 2016). Ayrica cografi isaretler uzun
vadeli kamusal haklar olarak goriildiigiinden, ulusal miilkiyet haklarinin korunmasi ve ihracat
pazarlarmin gelistirilmesi agisindan yeni firsatlar sunan giiclii aktorler olarak goriilmektedir (Grote,
2009). Bunlarla birlikte literatiirde cografi isaretleri korumak ve giliclendirmekle kalmamali aktif olarak
pazara sunulmasina (Zhang vd., 2023) ticari markalar gibi ortaya ¢ikarilmasina ve giiclii bir kimlik ve

gorlintirliik kazandirilmasinin 6nemine (Aggarwal vd., 2014) yonelik calismalar yer almaktadir.

Cografi isaretin sehir pazarlamasi acisindan ise Sariipek ve Cevik (2020) cografi isaretli degerlerin
O6neminin heniiz anlasilamadigin1 vurgulamis ve bu konuda ¢alisma yapan kurumlarin genel olarak az
saylda olduklarimi belirtmistir. Karatag (2020) sehir markalasmasinda cografi isaretlerin Gnemine
deginerek, cografi isaretler ile sehirlerin ayirt edici 6zelliklere sahip oldugunu belirtmistir. Literatiire
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genel olarak bakildiginda cografi isaretlerin ticari markalar iizerine etkisinin ele alinmadig

goriilmemistir. Bu ¢alisma literatiirdeki bu boslugu doldurmaya yonelik bir adim olacaktir.

4. YONTEM

Bu caligmanin amaci, “Adiyaman Etsiz Cig Kofte” cografi isaretinin, ¢ig kdfte markalarinin
markalagma siirecine etkilerinin incelenmesidir. Cografi isaretler, bir {irliniin menseini ve ayirt edici
Ozelliklerini garanti altina alan, ayn1 zamanda yerel {riinlerin ekonomik, kiiltiirel ve ticari degerini
artiran kalite gostergeleri olarak tanmimlanmaktadir. Caligmada, cografi isaretlerin marka degeri
tizerindeki etkisi, Ozellikle mense adi ve geleneksel {irlin baglaminda ele alinmis ve ¢ig koftenin bu

siiflandirmalar igerisindeki yeri detayli bir sekilde analiz edilmistir.

Bu calismada elde edilen veriler nitel aragtirma tekniklerinden dokiiman incelemesi yoluyla elde
edilmistir. Dokiiman incelemesi basili ve elektronik birincil ve ikincil kaynak materyalleri incelemek
veya degerlendirmek igin sistematik bir bilgi edinmedir (Ozkan, 2019). Onceden var olan materyallerin
kullanilmasina yonelik bir arastirma teknigidir (Scott ve Morrison, 2005). Dokiiman incelemesinde
dokiimanmin O6zetinin ¢ikarilmasi veya agiklanmasindan ziyade dokiimandaki igerigin analizi ve
genellikle de belirli bir tarihsel veya ¢agdas baglamda dokiimanda verilmek istenen mesajin, niyetinin

motivasyonun ve amacinin incelenmesini icerir (Harvey, 2012-2025; Ozkan, 2019).

Arastirmanin evrenini Tiirkiye genelinde faaliyet gosteren taninmis ¢igkdfte markalarindan
olugmaktadir. Arastirmada Tirkiye’de yaygin olarak faaliyet gosteren ¢igkofte markalariin Web
siteleri dokiiman incelemesi teknigi kullanilarak betimsel analize tabi tutulmustur. Betimsel analiz,
cesitli tekniklerle elde edilen verilerin 6zetlenmesi ve yorumlanmasini igeren nitel bir veri analiz tiiriidiir
(Yildirim & Simsek, 2008). Bu kapsamda Tiirkiye’de en fazla sube sayisi bulunan 15 firmanin internet
sitesi dokiimanlar1 analiz edilmistir. Analizde ilgili firmalarin internet sitelerinde Adiyaman’a 6zgii
degerlerin sunulmasi suretiyle Adiyaman etsiz ¢igkdfte cografi isaretine yonlendirme yapan orijinallik
motivasyonu igeren veriler elde edilmistir. Bdylece son yillarda popiilaritesi giderek artan ve Tiirkiye’de
gastronominin Onemli iiriinlerinden biri olan ¢igkoftenin markalagsmasinda cografi isaretlerin rolil

belirlenmeye ¢alisilmistir.
4.1. Etik Izin

“Cografi Isaretin Marka Degerine Etkisi: “Adiyaman Etsiz Cig Kofte” Ornegi” bashkli
calismanin yazim siirecinde bilimsel kurallara, etik ve alinti kurallarina uyulmus; toplanan veriler
tizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamis ve bu ¢aligma herhangi baska bir akademik yayin ortamina
degerlendirme igin gonderilmemistir. Bu makalede dokiiman analizi kullanilmigtir. Veriler firmalarin

halka acik internet sitelerinden elde edilmistir. Etik kurul izni gerekmemektedir.
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S. BULGULAR

Calismaya konu ¢igkofte markalar1 Tiirkiye’de yaygin olarak faaliyet gésteren ve en fazla subesi

bulunun 15 firmaya ait Web siteleri dokiiman incelemesi yoluyla betimsel analize tabi tutulmustur. Bu

kapsamda Tablo 2’de incelenen markalara iliskin veriler elde edilmistir.

Tablo 2. Arastirmaya konu Tiirkiye’de faaliyet gosteren ¢ig kofte markalar

Marka
Adi

Sube
Sayis1

Hakkinda

Marka A

2700+

“Cig koftenin ad1 da tadi da Kommagene”
“Anadolu’nun tarihi bir lezzeti olan Cig Kofte, Kommagene ustalarinin yeni ve 6zgiin
dokunuslar sayesinde saglikli, kaliteli ve lezzetli iirlinlere doniistii.”

Marka B

1500+

“Adiyamanl olan O... Y...., vizyoner kisiligi sayesinde kisa siirede biiyiik adimlar
atarak sektoriin olusmasinda ve gelismesinde onemli katkilar saglamistir. Seyyar
arabadan, ilk ¢ig kofte fabrikasina kadar bir¢ok ilke imza atmistir.”

Marka C

400+

“Adiyaman’in Sincik ilgesinde baslayan hikayemiz, Istanbul’da lokanta sektdriinde
kebapgilikla devam etmistir. O yillarda O...U... kendi lokantasinda miisterilerine
sundugu ¢ig kofte oldukca biiyiik bir begeni kazanmistir. Bunun iizerine O.... U....
kazanmis oldugu birikimlerin de sonucuyla bir ¢ig kofte iiretim tesisi kurmustur.”

Marka D

400+

“Arsamiea, 1990 yilindan bu yana faaliyet gostermektedir. Arsamiea, bugiin Tiirkiye
geneli 400 subesi ve 70 calisani ile etsiz ¢igkofte tiretimi alaninda miisterilerine hizmet
vermektedir.”

Marka E

400+

“Kisa zamanda farkli subeleriyle, genis kitlelere ¢ig kofte lezzetini sunan firmamiz,
tamamen dogal ve esine az rastlanir tadiyla Tiirkiye ¢apinda 6ne ¢ikan, sektoriinde lider
firmadir.”

Marka F

400+-

“Turkiye’nin Avrupa’da en ¢ok restorani olan markasi unvanmi tasiyan C.........
Almanya, ngiltere, Fransa, Hollanda, Belcika, Avusturya, Azerbaycan, KKTC
Bulgaristan, Ispanya ve Polonya’da genis bir franchise agi ile faaliyetlerini siirdiiriiyor.”

>
>

Marka G

300+

“Hem bayi hem de sube olarak biiyiiyiip gelisen Kahta Cigkofte, kendi biinyesindeki
sube sayisini da 20’nin {izerine ¢ikarak bayileriyle birlikte biiylimeye devam etti.”

Marka H

250+

“...geleneksel Adiyaman lezzetini modern {iretim anlayisiyla birlestiren bir marka olarak
dogdu.”

“Adiyaman'in Tescilli ve Cografi Isaretli Lezzeti Cig koftenin Tarihi Etsiz ¢ig kofte
Adiyaman’in cografi tescilli, geleneksel lezzeti, Urfa’nin etli ¢ig koftesinden ¢ok farkli
bir iiriin.”

Marka I

220+

“Tiim malzemeleri iiretildigi yorelerden 6zel olarak getirilirken, Adiyérem hazirladigi
iiriinlerini biinyesindeki, sogutucu sistemli araglariyla Tiirkiye genelindeki yiizlerce
bayisine ulastirmaktadir.”

Marka i

220+

“Uretim asamasinda, Tiirkiye’nin farkli bolgelerinden temin edilen ve kullamilan her
iiriiniin; organik, taze ve kaliteli olmasina biiyiik 6zen gosteriyor.”

Marka J

120+

“Meshur Adiyaman Cigkoftecisi O..... Usta, 2006 yilinda Bursa’da kurulmus olup
cigkdfteye olan ilgiyi firsata cevirerek et icermeyen ¢igkofte iiretimine baglamigtir.”

Marka K

80+

“Tiirkiye Genelinde Bayilikler vermekte olan firmamiz ¢ok sayida sube ile hizmetlerine
devam etmektedir. K... Cig Kofte segkin miisterilerine her zaman giiler yiizlii ve hijyenik
anlamda en {ist seviyede hizmeti sunmaktadir.”

Marka L

?

“S.... Usta zaman igerisinde kendisini taklit eden igletmelerin 6niine gegmek i¢in yeni
markamiz olan C.. Cig kdfteyi kurar. C.. ismi, Adiyaman Sincik ilgesine bagli olan Cat
koyilinden gelmektedir.”

Marka M

?

“L..... Cig Kofte, Mezopotamya'nin en eski medeniyetlerinden biri olan Stimerlerden
ilham alan, Tiirkiye'nin 6nde gelen ¢ig kofte markalarindan biridir.”

Marka N

?

“Cigkoftenin tarihi, ylizlerce yil Oncesine dayanmaktadir ve geleneksel olarak
Anadolu'nun giineydogu bolgelerinde, o&zellikle Adiyaman Samsat ilgesinde
iretilmigtir.”
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Tiirkiye’de yaygin olarak faaliyet gosteren ¢ig kofte markalarinin, Adiyaman ile olan baglari,
cografi isaret kavrami g¢ergevesinde degerlendirildiginde, markalarin pazarlama stratejileri ve marka
kimliklerinin sekillenmesinde belirgin bir rol oynamaktadir. Cografi isaretler, yalnizca bir {irliniin
cografi kokenini belirlemekle kalmaz, ayni zamanda o iriinle iliskilendirilen kalite, otantiklik ve
kiiltiirel degerleri de yansitarak markalarin rekabet giiclinii artiran dnemli bir ara¢ haline gelir. Yapilan
dokiiman inceleme teknigi ile gergeklestirilen betimsel analiz sonucunda, markalarin, bu isareti nasil
kullandiklari, pazarlama stratejilerine yansiyan etkilerinin boyutlar1 da net bir sekilde ortaya
cikmaktadir. Aragtirma sonuglarina gore, 15 ¢ig kofte markasindan 11'inin Adiyaman ile ya dogrudan
ya da dolayl bir iligki kurarak kendilerini tanitt1g1, geri kalan dort markanin ise cografi isaretle herhangi
bir bag kurmadig1 belirlenmistir. Bu analizde, Adiyaman Etsiz Cig Kofte Cografi Isareti'nin kullanmim
bigimlerinin ¢ig kofte markalarinin pazarlama stratejilerine etkisi ele alinmistir. Isaretin kullanim,
markalarin pazarda nasil konumlandiklar1 ve cografi isaretin sundugu kalite algisinin markalarin

degerini nasil artirdig1 iizerinde durulmustur.

1. Adiyaman Etsiz Cig Kofte Cografi Isaretine Dogrudan Atif Yapilmasi: Bazi ¢ig kofte
markalari, Adiyaman Etsiz Cig Kofte Cografi Isaretini dogrudan kullanarak, bu isaretin
sagladigi kalite algisin1 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu strateji, markalarin giivenilirlik ve otantiklik
algisin1 artirarak, tiiketicilere yalnizca bir yiyecek degil, ayn1 zamanda kiiltiirel bir miras
sundugu mesajini verir. Boylece, markalarin pazarda farklilasmasi saglanirken, cografi isaretin
algilanan kalitesi markalarin degerini yiikseltir.

2. Adiyaman Cografyasina Dogrudan Atif Yapilmasi: Cig kofte markalarindan altisi,
Adiyaman ili ya da ilgelerinin adin1 kullanarak dogrudan bu bolgeyle bag kurmaktadir. Bu
markalar, Adiyaman’in adinm1 One ¢ikararak, bolgesel kimlik olusturmakta ve markalarina
cografi 0zgilinliik kazandirmaktadir. Adiyaman’in adi, ¢ig koftenin kokeni ile 6zdeslestigi igin,
bu tiir markalarin kullanimi, tiiketicilere kiiltiirel miras aktarmada etkili bir pazarlama stratejisi
olusturur.

3. Adiyaman’in Cografi ve Kiiltiirel Yapisina Dolayh Atif Yapilmasi: Diger markalar,
Adiyaman’in cografi ve kiiltiirel 6zelliklerine dolayli yollardan atifta bulunarak, ¢ig koftenin
geleneksel bir iiriin oldugunu ve Adiyaman'dan ilham aldigin1 vurgulamaktadir. Bu yaklagim,
markalarin yalnizea iirlin degil, kiiltiirel degerleri de sundugunu gosterir ve markalarin
pazardaki konumlarini gii¢lendirir. Ayrica, kiiltiirel mirasa dayali benzersiz bir imaj yaratir ve
markalarin ulusal ve uluslararasi pazarlarda dikkat cekmelerine yardimer olur.

4. Marka Sahiplerinin Adiyamanh Oldugunun Vurgulanmasi: Bazi ¢ig kofte markalari, marka
sahiplerinin Adiyaman kokenli olduklarini belirterek yerel bir kimlik ve geleneksellik algisi
yaratmay1 hedeflemektedir. Bu strateji, markalarin geleneksel iiretim siireclerini ve bolgesel

kiiltiirinii dogru bir sekilde temsil ettigini ima eder ve miisterilerde giiven duygusu olusturur.
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Adiyaman’lilik vurgusu, markalarin hem yerel hem de ulusal pazarda kabul gérmelerine
yardimei1 olmaktadir.

5. Adiyaman ile Hicbir Bagi Bulunmayan Markalar: Arastirma kapsaminda, bazi ¢ig kofte
markalarinin Adryaman Etsiz Cig Kofte Cografi Isareti ile higbir bag kurmadig1 tespit edilmistir.
Bu markalar, Adiyaman’a 6zel bir bag kurmaktan kaginarak, genel bir ¢ig kofte markasi olarak
konumlanmay1 tercih etmislerdir. Ancak bu durum, cografi isaretin sagladigi kalite algisini
kullanmamakta, bu markalarin pazarda rekabet avantaji elde etmelerini zorlagtirabilir. Ayrica,
cografi isaretle iliski kurmayan markalar daha az otantik ve giivenilir algilanma riski

tagimaktadir.

Adiyaman Etsiz Cig Kofte Cografi Isareti, ¢ig kofte sektoriindeki markalar i¢in 6nemli bir
pazarlama araci olarak 6ne ¢ikmaktadir. Cografi isaret, markalarm iiriinlerini bélge ile iligkilendirerek,
kalite ve 6zgiinliik unsurlarin1 vurgulamalarina olanak tanimaktadir. Bu baglamda, cografi isaret tescili,
tilketicilere {riiniin geleneksel degerlere dayandigi ve giivenilir oldugu mesajim ileterek markalarin
rekabet gliciinii artirmaktadir. Ayrica, cografi isaretin sagladigi bu avantajlar, markalarin ulusal ve
uluslararas1 pazarlarda daha genis bir tiiketici kitlesine erisim saglamasina katkida bulunmaktadir.
Cigkofte markalarinin, kiiltiirel mirasa vurgu yaparak otantik degerlerini 6n plana c¢ikarmasi,
strdiiriilebilir ve dogal igeriklerle saglikli yasam trendine uyum saglamasi, dijital pazarlama
yontemleriyle tiiketici sadakatini artirmasi ve franchise modelleriyle genisleyerek yenilikgi farklilagma
stratejileri  gelistirmesi, marka degerlerini Onemli Olglide gili¢lendirecek unsurlar olarak

degerlendirilmektedir.

6. SONUC TARTISMA VE ONERILER

Tiirkiye, sahip oldugu zengin cografi isaretli tirlin ¢esitliligiyle kiiltiirel ve ekonomik degerlerini
koruma altina alma potansiyeline sahiptir. Bu ¢alisma, cografi isaretlerin markalarm degerine sagladigi
katkiy1, "Adiyaman Etsiz Cig Kofte" 6rnegi lizerinden analiz etmis ve cografi isaretlerin marka algisi,
kalite glivencesi ve tiiketici giliveni iizerinde 6nemli olumlu etkiler olusturmaya yonelik bulgular elde
edilmistir. Bulgular, cografi isaretlerin 6zellikle bolgesel kimlik ile iliskilendirilen iirlinlerde otantiklik
algisi giiclendirdigi, pazarlama siireclerini destekledigi ve uluslararasi pazarlarda rekabet avantaji

sagladig1 yoniinde bir gdsterge olarak ifade degerlendirilmektedir.

Caligmanin sonuglar1 15181nda, gelecekte cografi isaretli {iriinlerin ekonomik etkilerini daha
kapsamli bir sekilde degerlendirmek icin cesitli oneriler gelistirilmistir. Oncelikle, bu alandaki
ekonomik analizlerin derinlestirilebilmesi i¢in satig verileri, istihdam oranlar1 ve ihracat gelirleri gibi
somut gostergelere dayali veri toplama siirecleri gelistirilmelidir. Tiirkiye’nin farkli cografi isaretli
tiriinlerinin etkilerini anlamak ve sektdrler arasindaki karsilastirmalar1 daha iyi yapmak i¢in daha genis

6lgekli ve kapsamli arastirmalarin yapilmasi 6nem tagimaktadir.
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Ayrica, cografi isaretli Urlinlerin uluslararasi tanitimi ve markalasmasi i¢in daha giiclii
pazarlama stratejilerinin uygulanmasi gerekmektedir. Global gida fuarlari, uluslararasi reklam
kampanyalar1 ve dijital platformlarin etkin kullanimi, bu iriinlerin diinya ¢apindaki bilinirligini
artirabilir. Ureticiler arasinda is birligi ve koordinasyon saglanmali, yerel ydnetimlerin ve devletin
destegi artirilmalidir. Kiigtik 6lgekli iireticilerin siireglere katilimini tesvik etmek amaciyla finansal ve

teknik destek mekanizmalari olusturulmalidir.

Son olarak; cografi isaretlerin standardizasyonunun hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde
giiclendirilmesi ve bu konuda tiiketici ve iretici farkindaligini artirmaya yonelik egitim ve
bilin¢lendirme ¢aligmalarmin yayginlastirilmas1 onerilmektedir. Bu tiir stratejiler, cografi isaretlerin
stirdiirtilebilir kalkinma, kiiltiirel mirasin korunmasi ve ekonomik biiyiime i¢in 6nemli bir ara¢ haline

gelmesini saglayacaktir.
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