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TURKIYE’DE BINEK O_TOMOBiL FiYATLARINA ETKi EDEN_FAKT(")RLERiN HEDO-
NiK YAKLASIM CERCEVESINDE ANALIZi

Oz

Otomobil bir¢ok farkli 6zellige sahip olan heterojen bir maldir. Hedonik fiyat modeli heterojen mallarin sahip
oldugu ozelliklerin fiyat iizerindeki etkisinin 6l¢iilmesini saglamaktadir. Bu ¢calismada Tiirkiye’de otomobillerde
bulunan 6zelliklerin otomobilin fiyatini ne dlgiide etkiledigi hedonik fiyat modeli ile tahmin edilmistir. Analizde
veri olarak Tirkiye’de en fazla satis1 yapilan 10 otomobil markasinin 32 model ve alt modelinden olusan 105
farkli otomobilin sahip oldugu 6zellikler kullanilmigtir. Model log-lin formunda olusturulmus ve degisen var-
yans1 sinamak i¢in White Testi uygulanmistir. Modelde toplam 22 tane bagimsiz degisken kullanilmis ve bun-
lardan 11 tanesi istatistiksel olarak 0,01 6nem diizeyinde anlamli bulunmustur. Tahmin sonug¢larina gore, otomo-
bil fiyatlarmni etkileyen en dnemli unsurlar; yakit tiirii, ortalama yakit tiiketimi, otomobilin agirlig1, silindir hacmi
ve denge kontrol sistemi olarak belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Hedonizm, Hedonik Fiyat Modeli, Otomobil Fiyati, Otomobil Piyasasi

THE ANALYSIS OF THE FACTORS AFFECTING PASSENGER AUTOMOBILES PRICES
WITH HEDONIC FRAMEWORK APPROACH IN TURKEY

Abstract

Automobile is a heterogeneous product with many different features. Hedonic price model ensures to measure
the effects of the features of heterogeneous products on price. In this study, in what extent did the features of
cars available in Turkey affect the car’s price is estimated by the hedonic price model. The data was obtained
from the features of 105 different cars consisting of 32 models and sub-models of 10 brands that have the most
sales in Turkey. Model created in the form of log-lin and the White (heteroscedasticity) test was applied to test
changing variance. In this model 22 independent variables used and in these variables 11 were found to be statis-
tically significant at the .01 level of significance. According to the results of estimates, the most important fac-
tors that influence car prices are; fuel type, the average fuel consumption, the weight of the car, the cylinder
volume and the stability system.

Keywords: Hedonism, Hedonic Price Model, Car Price, Automobile Market

GIRIS
Hedonik terimi, keyif ve mutlulugun hayattaki en biiyiik iyilik oldugu 6gretisini tanimlayan ‘Hedo-
nizm’ kelimesinden tiiremektedir(Heijden, 2004: 695).

“Hedonizm” tam anlamiyla, “hayattan miimkiin olan en fazla zevki alabilecek sekilde yasamak ve
davranmak” olarak tanimlanir ve hayatta en 6nemli seyin insanin kendisini zevklendirmesi fikrine
dayanir(Parmeter, 2010: 11). Hedonizm, tiiketicinin bencilligiyle ve duygular1 hos tutmasiyla ilgilidir.
Hedonizm, bes duyu organiyla hissetmekten daha derinden hissetmek; yani “ duyusal degil duygusal”
olarak hissetmektir. Bu durum, bir 6l¢iide hedonik tiiketimin zihinsel imajlarla ve fantezilerle ilgili
olmasina yol agmaktadir(Ozdemir ve Yaman, 2007: 82). Hedonik durum; Holbrook ve Hirchman
(1982), Hirchman ve Solomon (1984) tarafindan belirtilen hoslanma ve hoslanmamanin yaninda sevgi,
nefret, korku, nese, sikint1 v.b. gibi heyecan verici duygulardan ileri gelmektedir(Ahtola, 2006: 8).

Bireyler herhangi bir mal aliminda veya kiralamada, malin bir takim karakteristik 6zelliklerine gore,
faydalarini maksimum eden segimlerde bulunurlar. Bu 6zelliklerin her biri malin degeri {lizerinde arti-
ric1 veya azaltici etkiye sahip olabilmektedir. Malin degeri, sahip oldugu 6zelliklere gore farklilasabil-
digi gibi, bu 6zelliklerin malin {izerindeki etkisi de bolgeden bdlgeye hatta iilkeden iilkeye degisiklik
gosterebilmektedir. Aslinda malin degeri fayda diizeyidir. Fayda, bireyin bir mal demetinden elde
etmis oldugu mutluluk bir diger ifade ile tatmin 6lgiisiidiir. Fayda odl¢iilemediginden dolayi, fayday:
Ol¢meye yarayacak bir takim modeller gelistirilmistir(Kayar, 2011: 21).
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Bu caligmanin amaci, Tiirkiye’de binek otomobillerin 6zelliklerinin ve fiyatlarinin hedonik model
¢ercevesinde incelenmesidir. Calismada otomobillerin sahip oldugu 6zelliklerin fiyat lizerindeki etkisi
hesaplanmustir.

1. HEDONIK FiYAT MODELI

Hedonik Fiyat Modeli (HFM), heterojen mallarin sahip olduklar1 karakteristiklerin her birinin tiiketi-
ciye farkli bir fayda ya da tatmin diizeyi sagladigini gosteren, Klasik Iktisadin Tiiketici Teorisine da-
yanan bir modeldir. Modelde bir mali olusturan karakteristikler tiiketicilerin farkli ihtiyaglarini karsi-
lamakta ve her bir karakteristigin tiiketimi sonrasi tiiketicilerin fayda ya da tatmin diizeyi degismekte-
dir. Bu nedenle, mal ve hizmetlerin tiikketimi sonrasi1 ortaya ¢ikan haz, memnuniyet, tatmin ya da fayda
anlamlarini ifade eden “Hedonik” terimi bu modellere adin1 vermektedir.

HFM Lancester (1966)’in tiiketici tercih teorisine dayanmaktadir. HFM ile 6ncelikle bir malin sahip
oldugu ozellikleri ile o malin fiyat: arasinda iliski kurulmakta daha sonra da ilave her bir 6zelligin
malin fiyati {izerindeki etkisi ayristirilarak ilave 6zellikler ile mallarin farklilagtirilmas: saglanmakta-
dir(Ozkan ve Yalpir, 2005). Bir baska ifade ile HFM, belirli bir malin fiyatim, malin sahip oldugu
ozelliklerin deger toplamlar1 olarak ifade eden ve her bir 6zelligin degerini regresyon analizi kullana-
rak tahmin eden bir yontem olmaktadir(Shimizu et al., 2010: 12).

Hedonik fiyat metodunun dahice kavramalarindan biri de, bu modelin bir Pazar-dis1 degerlendirme
teknigi haline gelmesidir. Net olarak fiyatlandirilamayacak 6zellikler, satilan {iriinden ayrilamayacagi
i¢in, bu dzellikler ile ilgili bigimsel bir piyasa olusmamaktadir. Otomobilinizin daha fazla beygir gii-
cline sahip olmasi i¢in, beygir giicii piyasasina gidip alamazsiniz, bunun i¢in daha fazla beygir giiciine
sahip bir bagka otomobil satin almak durumunda kalirsiniz. Dolayisiyla bu endeksler, normal pazarlar-
da alim satim1 yapilmayan ve genel ekonomik mallar olmayan {irlinlerin degerini belirleyebilecek bir
yol oldugu i¢in gercekten essizdir.

2. HEDONIK FiYAT MODELININ EVRiMi

Hedonik modellerinin teorisinin altinda yatan neden farklilastirilmis {iriinlerin altinda yatan nedendir.
“Ev” ve “otomobil” gibi ayni isimle adlandirilan iiriinler, gergekte {irlinden iiriine 6nemli sekilde fark-
lilagan ozelliklerden olusmaktadir ve bu farklilagsmanin iirlinlerin fiyatlarini nasil etkiledigini belirle-
mek arzulanmaktadir(Parmeter, 2010: 19).

HFM’nin temelleri 1920’li yillara dayanmaktadir. Yapilan aragtirmalarin ¢ogunda bu alandaki ilk ¢a-
lismanin 1928 yilinda Waugh’un tarim mallar igin yaptig1 analiz oldugu belirtilmektedir. Bununla
birlikte Colwell ve Dilmore (1999), 1922 yilinda Haas’1n tarimsal alan fiyatlandirmasina yonelik yiik-
sek lisans tezinin ilk ¢alisma oldugunu belirtmislerdir(Colwell and Dilmore, 1999: 620-626). Bartik
(1987) ise, 1939 yilinda Amerikan otomobil sanayi uzmani olan Court’un otomobilin fiyatini, otomo-
bilin ¢esitli 6zelliklerinin bir fonksiyonu olarak ele alip heterojen mallarin hedonik fiyatlarini analiz
ettigi ¢aligmasini, yapilan ilk ¢alisma olarak belirtmistir(Bartik, 1987: 81-88).

Triplett’e gore bagimli degisken ve deger arasinda iliskiyi (hedonik) ilk kez agiklayan iktisat¢ilar tarim
iktisat¢ilar olmuglardir. Court ise agiklayict degisken-deger fonksiyonunu ilk kez “hedonik™ olarak
adlandirmis ve bu fonksiyonu ilk kez fiyat endekslerindeki kalite de§isimi sorununa uygulamis-
tir(Triplett, 2004: 26). A. Court’a gore yeni model iiriinler eski modellere oranla daha fazla arzu edilen
ozelliklere sahip oldugundan yeni ve eski moda iirlinlerin fiyatlar1 arasindaki farkin direkt enflasyona
yansitilmamas1 gerekmektedir. Court ve daha sonralar Z. Grilliches fiyatlar1 {iriin 6zelligi ile iliskilen-
diren regresyon kullanilmasini, daha da sonra ise bunun yardimiyla “kaliteye gore diizeltilmis™ fiyat
degismelerinin elde edilmesini 6nermislerdir(Alakbar, 2007: 23).

Court’un nihai amac1 otomobil endiistrisine iliskin fiyat endeksini ortaya koymaktir. Daha sonra bu
metot traktdrler, bulasik makineleri v.b. diger tiikketici mallari kapsayacak sekilde genisletilmeye
baslanmistir. Hedonik modellerinin teorisinin altinda yatan neden farklilastirilmig iiriinlerin altinda
yatan nedendir. “Ev” ve “otomobil” gibi aymi isimle adlandirilan iriinler, gerg¢ekte iirliinden iiriine
onemli sekilde farklilagsan 6zelliklerden olugmaktadir ve bu farklilagsmanin iirlinlerin fiyatlarini nasil
etkiledigini belirlemek arzulanmaktadir. Court (1939), sinirsiz bir dizi 6zellik ¢ergevesinde farklilagti-
rilmig {irlinler Gizerinde arastirma yapmak i¢in itinali bir matematiksel model gelistirirken, kisa bir siire
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sonra Houthaker (1952)’den, bu alanda tiiketici davraniglarinin anlagilmasi ve kalite degismeleri ile
baglantis1 konularinda 6nemli katkilar gelmistir. Houthaker’in modeline 6nemli iyilestirme ve pekis-
tirmeler de, Becker (1965), Lancaster (1966) ve Muth (1966)’dan gelmistir(Parmeter, 2006: 21).

Sherwin Rosen’in 1974’deki yeni ufuklar agan ¢alismasindan ¢ok once farklilagtirilmig triinler ile
ilgili teorik ¢aligmalar olsa da, tiiketiciler ve iireticiler arasindaki benzerlik dikkat ¢cekmektedir. Rosen,
hedonik regresyonu sadece bir index say1 gostergesi olarak kullanmak yerine farklilagtirilmis tirtinler
pazarinda dengenin bir yansimasi olarak gormiistiir(Rosen, 1974: 34-55).

Rosen (1974) tarafindan ortaya konan ekonomik model, alici ve satici etkilesiminin bir {irlin spektru-
mu i¢inde yer aldig1 rekabetci denge taniminda toplanir. Burada, mallar iirlin 6zellikleri olarak goriile-
bilir ve pazarda ticareti yapilan tek mal vardir. Bu model, tizerinde alicilar ve saticilarin konuslandigi
cesitli boyutlar diizlemindeki bir rekabet¢i dengenin tanimi anlamina gelir. Bu nedenle, diizlemdeki
her hangi bir nokta Denklem 1 koordinatlarinin vektorii olarak gosterilir:

z; = (z0,23, e, 2p) (1)
Burada zp her bir {irlinlin i¢erdigi i ninci 6zelligin miktar olarak goriliir. Sif igerisindeki iiriinler
tamamen , nin numerik degerleri ile belirlenmekte ve alicilara farkli 6zellik paketleri sunmaktadir.

Ayrica, tiriin farklilastirmasinin varligi ¢ok sayida alternatif paketin mevcut oldugu anlamina gelir. Bu
yiizden, iirlinlerdeki doniistimler, 6zellikler demeti olarak diigiiniildiigiinde satiglara denktir ki bu du-
rum esit avantaj prensibinin piyasa dengesi analizinde kullanilabilir oldugunu varsayar.

Tiiketicilerin sadece tek bir satici ile eslestigi bir piyasa varsayalim. Tiketicilerin kararlarini verirken
esas aldiklar1 hedonik fiyat fonksiyonu p(z) olsun. Bu fonksiyon malin 6zellikleri degistiginde fiyatin
nasil degisecegini gosteren bir fonksiyondur:

Bz = p(zli 5 T Zn} (2)

Piyasada rekabetin ortaya ¢ikmasinin nedeni, kurumlarin pazara her hangi bir agirlik koymamalari ve
fiyatlar1 da kendi kararlarina parametrik sekilde gérmeleridir. Gergekte ps fonksiyonu yukarida belir-

tildigi gibi, bir dizi hedonik fiyat ile aynidir. Bu fiyatlar baz1 piyasa kosullar ile belirlenir: Diizlem
iizerinde her noktada, saticilar tarafindan sunulan mal miktari, mutlaka o diizlem iizerinde konuslan-
may1 tercih eden tiiketiciler tarafindan istenilen miktara esit olmalidir. Burada hem tiiketiciler hem de
iireticiler, konumsal ve miktarla ilgili kararlarin1 maksimizasyon davranisi iizerine oturturlar. Ayrica
denge fiyatlar1 da alic1 ve saticilar milkemmel sekilde eslestiginde belirlenmektedir. Higbir birey de
mevcut pozisyonunu gelistiremez. Tiim optimum tercihler yapilabilir. Genelde piyasadaki fiyatlar
(v.)> temel olarak tiiketici tercihleri ve iiretici maliyetleri tarafindan belirlenir. Rosen’in ¢alismasinda,

gozlemlerin uygun sekilde doniisiimii ile bu dagilimlarin altinda yatan parametrelerin nasil belirlenebi-
lecegi gosterilmektedir.

3. TURKIYE BINEK OTOMOBIL PiYASASI HEDONIK FiYAT ANALIZi

Otomotiv sanayi, yarattigi katma deger, dogrudan ve dolayli olarak istihdama katkisi ve teknolojik
gelismeye Onciiliik etmesi dolayisiyla iilkelerin kalkinmasinda énemli bir rol oynamakta olup; tiim
sanayilesmis iilkelerde ekonominin lokomotif sektdrii konumundadir. Sektdriin ekonomideki siiriikle-
yici-lokomotif etkisinin nedeni, ekonominin diger sektorleri ile olan ¢ok yakin iligkisidir. Otomotiv
sanayi, basta demir-celik olmak {izere, petro-kimya, lastik gibi temel sanayi dallarinda baslica alic1 ve
bu sektorlerdeki teknolojik gelismenin de siiriikleyicisidir. Bircok sektdre de {iriin vererek bu sektorle-
ri canlandirmaktadir. Bu nedenle sektordeki degisimler, ekonominin tlimiinii yakindan etkilemekte-
dir(iSO, 2002: 7).

Otomobil bir¢ok farkli 6zellige sahip olan heterojen bir maldir. Bu &6zelliklerin her birinin fiyat tize-
rinde etkisi olmasina karsin, otomobilin tiim &zelliklerin biitiiniinden olusan tek bir fiyat: bulunmakta-
dir. Bu durum modelin, heterojen bir malin fiyatinin onu olusturan farkli 6zelliklerin piyasa fiyatlari-
nin (Ortlik fiyatlar) toplamindan ibaret oldugu varsayimindan kaynaklanmaktadir. BOylece heterojen

IJBEMP
(International Journal of Business, Economics and Management Perspectives
Uluslararas: f§letme, Ekonomi ve Yonetim Perspektifleri Dergisi) Yil: 1, Say1:2, Mart 2016, s. 76-85

79



Tiirkiye’de Binek Otomobil Fiyatlarina Etki Eden Faktorlerin Hedonik Yaklasim Cercevesinde Analizi

v

mallar i¢in marjinal fiyatlar s6z konusu olmaktadir. Caligmanin temel amaci otomobilin farkli 6zellik-
lerinin fiyatina olan marjinal etkisinin ekonometrik analizler ile belirlenmesidir.

3.1. Veriler ve Yontem

Aragtirmanin verileri Tiirkiye’de 2013 (Ocak-Aralik) ve 2014 (Ocak-Haziran) yillarinin toplaminda en
fazla satis1 yapilan 10 otomobil markasinin 32 model ve alt modellerinin olusturdugu 105 farkli oto-
mobilin sahip oldugu 6zelliklerden elde edilmistir. Bu markalar ve satis rakamlar1 Tablo 1’ de, marka-
larin modelleri ise Tablo 2’ de gosterilmektedir.

Tablo 1: Tiirkiye’de En Fazla Satis1 Yapilan 10 Otomobil Markasi ve Satis Rakamlari

MARKALAR Ocazk(-)zls?;allk Ocakz-olefziran TOPLAM
RENAULT 96.761 34.450 131.211
VOLKSWAGEN 88.304 35.813 124.117
OPEL 55.719 17.972 73.691
FORD 58.405 13.327 71.732
FiAT 50.256 15.662 65.918
HYUNDAI 48.122 17.623 65.745
TOYOTA 36.030 11.111 47.141
DACIA 28.901 9.984 38.885
PEUGEOT 23.068 7.282 30.350
MERCEDES 20.023 9.479 29.502
Kaynak: ODD

Son bir buguk yilda Tirkiye’de en fazla satisi yapilan otomobil markasi toplam 131.211 adetle Rena-
ult’dur. Onu yaklasik 125 bin adetle Volkswagen takip etmektedir. En fazla satilan ilk 10 otomobil
markasinin sonuncusu yaklasik 30 bin adetle Mercedes’dir. Mercedes marka otomobiller gerek sahip
oldugu ozellikler gerekse diger markalara gore ¢ok yiiksek olan fiyatlar1 nedeniyle analiz agamasinda
modelden ¢ikarilmustir.

Calisma sadece binek otomobilleri kapsamaktadir. Bu ylizden hafif ticari araglar ve arazi araglar veri
olarak kullanilmamustir.

Tablo 2: Analizde Kullamlan Markalar ve Modelleri

RENAULT | VOLKSWAGEN | OPEL FORD FIAT [HYUNDAI | TOYOTA | DACIA [PEUGEOT
CLIiO POLO CORSA FIESTA |PUNTO ACB:ESEIT YARIS | STEPWAY 208
FLUENCE GOLF ASTRA FOCUS | LINEA | ELENTRA | AURIS DUSTER 308
CAPTUR JETTA INSIGNIA | MONDEO | 500 L COROLLA 508
PASSAT C-MAX AVENSIS

3.2. Degiskenlerin Tanimlanmasi

Analizde toplam 34 tane bagimsiz degisken bulunmaktadir. Bu degiskenlerin 13 tanesi siirekli, 21
tanesi ise varsa 1, yoksa 0 degerini alan kukla degiskenlerdir. Siirekli degiskenler; otomobilin uzunlu-
gu, genisligi, yiiksekligi, agirligi, bagaj hacmi, max hizi, max giicli, max torku, hizlanma siiresi, CO2
emisyonu ve ortalama yakit tiiketiminden olusmaktadir.
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Degiskenler otomobillerde bulunan ancak belirli bir fiyati olmayan o6zelliklerden olusturulmustur.
Ornegin; Aracimizin daha yiiksek olmasiin veya bagajinin daha genis olmasinin belirlenmis bir fiyati
bulunmamaktadir. Otomobil piyasasinda opsiyonel olarak adlandirilan ve fiyat1 belirtilmis olan oto-
matik vites, cam tavan ve deri koltuk gibi 6zelliklerin fiyata olan etkisi zaten belli oldugu igin bu tiir

ozellikler degiskenler arasinda yer almamaktadir.

Tablo 3: Degiskenlerin Tanimlanmasi

v

DEGISKENLER DEGISKENIN ADI DEGISKENIN TANIMI
BAGIMLI DEGISKEN OTOF/LOGOTOF Otomobilin TL cinsinden fiyat:
SDN Otomobil sedan ise 1, degilse 0 degerini alan
kukla degisken
HTCBK Otomobil hatghback ise 1, degilse 0 degerini
alan kukla degisken
Otomobil benzinli ise 1, degilse 0 degerini alan
BNZ <.
kukla degisken
DZL Otomobil dizel ise 1, degilse 0 degerini alan
kukla degisken
UZNLK Otomobilin cm cinsinden uzunlugu
GNSLK Otomobilin cm cinsinden genisligi
YKSKLK Otomobilin cm cinsinden yiiksekligi
9 . AGRLK ilin kg cinsi girlig
BAGIMSIZ DEGISKENLER G Otomobilin kg cinsinden agirligt
BAGAJ Otomobilin bagajinin litre cinsinden kapasitesi
MOTOR Otomobilin cc cinsinden silindir hacmi
TORK Otomobilin maksimum torku
PS Otomobilin maksimum gii¢ seviyesi
HIZ Otomobilin ulasabilecegi maksimum hiz seviye-
Si
HZLNM Otomobl|ll’10 dgn 100 km ye saniye cinsinden
hizlanma siiresi
Co2 Otomobilin CO2 emisyonu
YAKT Otomqpllln 1QO km de litre cinsinde ortalama
yakit tiiketimi
AIRBG Otomobilde bulunan hava yastig1 sayisi
VSA Otomobilde denge kontrol sistemi varsa 1,
yoksa 0 degerini alan kukla degisken
Otomobilde yokus kalkig destegi varsa 1, yoksa
YOKUS 0 degerini alan kukla degisken
USB Otomobilde portatif miizik¢alar baglanti soketi
varsa 1, yoksa 0 degerini alan kukla degisken
YLBIG Otomobilde yol bilgisayar1 varsa 1, yoksa 0
degerini alan kukla degisken
Otomobilde hiz sabitleyici varsa 1, yoksa 0
CRUSE degerini alan kukla degisken
N
BAGIMSIZ DEGISKENLER _Uxd COEly —
Otomobilde sis lambasi varsa 1, yoksa 0 degeri-
SISLAM . o
ni alan kukla degisken
Otomobilde 6n kol dayama aparat1 varsa 1,
KOLDAY yoksa 0 degerini alan kukla degisken
YGMRSEN Ot?mgbllde yagmur sensori varsa 1, yoksa 0
degerini alan kukla degisken
FARSEN Qtomobllde far sensoril varsa 1, yoksa 0 degeri-
ni alan kukla degisken
Otomobilde torpido sogutma 6zelligi varsa 1,
TORPSOG yoksa 0 degerini alan kukla degisken
JANT Otomobilde aliiminyum alagimli jant varsa 1,
yoksa 0 degerini alan kukla degisken
IJBEMP
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ZENON Otomobilde zenon far varsa 1, yoksa 0 degerini
alan kukla degisken
DIGKLMA thmobﬂde dljltal kllma varsa 1, yoksa 0 dege-
rini alan kukla degisken
Otomobilde immobilizer varsa 1, yoksa 0 dege-
IMMO - -
rini alan kukla degisken
Otomobilde koltuk 1sitma 6zelligi varsa 1, yoksa
KOLTIST 0 degerini alan kukla degisken

3.3. HFM Tahmin Sonuclari

Tiirkiye’de binek otomobil fiyatlarim etkileyen faktorlerin belirlenmesi {izerine kurulan HFM asagida-
ki sekilde tahmin edilmistir:

logotof, = By + 5 Agrik; + [ Bagaj; + 3 Co2; + . Motor, + S Tork; + [ Ps;
+ 7 Yksklk; + Bg Yakt; + S5 Hzlnm; + Sy Hiz; + 511 Cruse;
+ 547 Parksen; + [ipSislam; + f.Dighklma; + S Kolday; + 5. Y gmrsen,
+ 5y7Bnz; + figFarsen; + BigUsb; + Bap5dn; + §21Vsa; + S Torpsog; + &

Modelde kullanilan degiskenlere iliskin agiklamalar Tablo 3°de gosterilmistir. Model iki asamali ola-
rak kurulmustur. Birinci asamada EKK yontemi ile orjinal model tahmin edilmektedir. ikinci asamada
degisen varyans sorunun olup olmadigi test edilmistir. Modelde degisen varyans White Testi ile si-
nanmistir. White testinde yardimci model kurulur ve orijinal modeldeki bagimsiz degiskenlerin kendi-
lerinin, karelerinin ve ¢apraz ¢carpimlarinin yer aldigi ikinci model kurularak tahmin edilir. White testi
istatistigi, White:nR? seklinde olacaktir.

Elde edilen sonuglara gére White=48,14640, White istatistiginin olasilik degeri ise 0,043 olarak hesap-
lanmistir. Olasilik degerinin 0,05’den kiigiik olmasi nedeniyle modelde degisen varyans oldugu ortaya
¢ikmaktadir.

Modelin tahmin sonuglarinin, klasik dogrusal modellerde oldugu gibi dogrudan okunmasi miimkiin
degildir. Cilinkii bagimli degiskenin logaritmik ve bagimsiz degiskenlerin dogrusal oldugu log-lin mo-
dellerde egimin katsayisi, bagimsiz degiskendeki mutlak degismeye karsilik, bagimli degiskendeki
oransal ya da nispi degismeyi 6lgmektedir. Bagka bir deyisle log-lin modellerde bagimsiz degiskenle-
rin egim katsayilar1 literatiirde yari-esneklik (semi-elasticity) denilen bagimsiz degiskendeki birim
degisim icin bagiml degiskendeki yiizde degisimi gostermektedir(Cingdz, 2011: 125):

Bagimli defiskendeki nispi defisme

(3)

Prasese78910 = Bagimsiz defiskendeki mutlak defisme

Yukaridaki denklemden hareketle; Y’deki nispi degisim 100’le ¢arpildiginda, bagimsiz degisken
X’deki mutlak degismeye karsilik gelen Y’deki yiizde degisim elde edilecektir. Bagka bir deyisle

Bi2assenms e M0 100°le ¢arpimi, Y'nin X’e gore yari-esneklik degerini verir. Sabit terim g, ise

logaritmik konut fiyatlarinin ortalamasini gosterir.

Denklem (3)’de anlatilan islemin yalnizca nicel bagimsiz degiskenler By 2 icin gecerli

12,3.4,5,6,7,89,10
olduguna dikkat edilmelidir. Ciinkii yar logaritmik regresyonlarda kukla degiskenlerin yorumlanmasi
farkli bir hesaplamay1 gerekli kilmaktadir. Eger degisken nitel degisken ise, oncelikle katsayinin e
tabanina gore antilogu alinir ve ¢ikan sonugtan 1 ¢ikarilir. Daha sonra elde edilen deger 100 ile carpi-
lip yorumlamasi yapilir.

Modelde toplam 22 tane bagimsiz degisken bulunmaktadir. Bunlardan Tablo 4’de gri renkle gosteri-
lenler nicel bagimsiz degiskenler, digerleri ise nitel bagimsiz degiskenlerdir. Bu degiskenlerden 11
tanesi 0,01 diizeyinde anlaml1 olarak tespit edilmistir.
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R? = 0,94675 olarak hesaplanmistir. Bu da konut fiyatindaki degismenin yaklasik % 95’inin modele
dahil edilen degiskenlerle agiklandigini géstermektedir.

Tablo 4: Model Tahmin Sonuclari

EKK TESTI WHITE TESTi
Degisken Katsay1 t-degeri Prob. Katsay1 t-degeri Prob. Esneklik
C 9,274669 11,43504 | 0,0000 9,274669 | 11,674910( 0,0000| 1066342,8
AGRLK 0,000958 5,768833 | 0,0000 0,000958 4,457060 | 0,0000 0,0958
BAGAJ 0,000648 3,470002 | 0,0008 0,000648 2,835743| 0,0058 0,0648
CO2 -0,001130 -0,580084 | 0,5635| -0,001130| -0,632264 | 0,5290 -0,1130
MOTOR 0,029865 2,637604 | 0,1971 0,029865 1,110803 | 0,2699 2,9865
TORK 0,001334 2,747237| 0,0074 0,001334 2,094798 | 0,0393 0,1334
PS 0,001685 1,804072 | 0,0749 0,001685 1,305303 | 0,1955 0,1685
YKSKLK 0,000694 2,184744| 0,0318 0,000694 2,314580 | 0,0232 0,0694
YAKT -0,074948 -1,917365| 0,0587| -0,074948| -2,173786| 0,0326 -7,4948
HZLNM -0,025212 -1,898757 | 0,0612| -0,025212| -1,866716| 0,0656 -2,5212
HI1Z 0,000163 0,064050 [ 0,9491 0,000163 0,050170| 0,9601 0,0163
CRUSE 0,033244 1,124198 | 0,2642 0,033244 1,239439 | 0,2188 3,3802
PARKSEN 0,032430 1,141963 | 0,2568 0,032430 1,291504 | 0,2002 3,2961
SISLAM 0,064534 3,070845| 0,0029 0,064534 3,433293 | 0,0009 6,6661
DIGKLMA 0,008598 0,336643 | 0,7373 0,008598 0,400008 | 0,6902 0,8635
KOLDAY 0,006092 0,235942| 0,8141 0,006092 0,272812| 0,7857 0,6110
YGMRSEN 0,022588 0,271025| 0,7871 0,022588 0,607338 | 0,5453 2,2845
BNZ -0,134451 -2,127326 | 0,0364| -0,134451] -1,831542| 0,0707 -14,3908
FARSEN 0,045777 0,602237 | 0,5787 0,045777 1,346939 | 0,1818 4,6840
usB 0,025609 1,232534 | 0,2213 0,025609 1,325965 | 0,1886 2,5939
SDN 0,050166 1,749963 | 0,0839 0,050166 1,697536 | 0,0934 5,1445
VSA 0,076912 3,148877| 0,0023 0,076912 3,189185 | 0,0020 7,9947
TORPSOG 0,011203 0,571476 | 0,5693 0,023985 0,503522 | 0,6160 1,1265
R? 0,94675
3 0,931629
RSS(Kahnt1 Kareler
Top) 0,357149
F- istatistigi ' 62,61367(0,000)
Durbin-Watson Istatisti-
gi 1,316209

F-istatistiginin tahmini 0,000 olarak gerceklesmistir. Bu sonug, modele dahil edilen degiskenlerin tii-
miiniin istatistiksel olarak 0,01 6nem diizeyinde anlamli oldugunu ifade etmektedir.

Tiirkiye’de binek otomobil fiyatlarin1 hangi 6zelligin ne 6lgiide etkiledigi esnekliklerine gore belir-
lenmistir. Elde edilen sonuglara gore, otomobilin agirligr fiyati etkileyen unsurlardan birisidir. Otomo-
bilin agirhigimin % 1 oraninda artmasi fiyatini % 0,09 diizeyinde artirmaktadir. Fiyat: etkileyen fiziksel
Ozelliklerden bir digeri de otomobilin yiiksekligidir. Otomobilin yiiksekligindeki % 1°lik artis fiyatim
da % 0,069 oraninda artirmaktadir.
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Tiiketicilerin otomobil tercihleri her birey i¢in ayn1 degildir. Baz tiiketiciler otomobilin performansina
6nem verirken, bazilar1 giivenligi, bazilar1 da konforu 6n planda tutmaktadirlar. Calismada, otomobil-
lerin performans ac¢isindan degerlendirilen 6zellikleri; motor giicii, silindir hacmi, maksimum tork,
maksimum hiz ve 100 km hiza ulagma siiresi olarak belirlenmigtir. Otomobilin silindir hacmindeki %
I’lik artis fiyatin1 % 2,98 oraninda artirmaktadir. Bu oran motor giiciinde % 0,16, maksimum torkda %
0,13 ve maksimum hizda da % 0,016 olarak hesaplanmistir. 100 km hiza ulagma siiresinin katsayisi
negatiftir. Siire % 1 arttiginda fiyat % 2,52 oraninda diisiis gostermektedir. Performans 6zellikleri ara-
sinda fiyati en fazla etkileyen unsurlar silindir hacmi ile hizlanma siiresidir.

Otomobilin en 6nemli 6zelliklerinden birisi yakit tiiriidiir. Analizde otomobiller benzinli ve dizel ola-
rak degerlendirilmistir. Analiz sonuglaria gore otomobilin benzinli olmasi dizel olmasina gore fiyati-
nin % 14,39 oraninda diigmesine yol agmaktadir. Yakit agisindan bir bagka hesaplama da ortalama
yakit tliketimi i¢in yapilmistir. Yakit tiiketiminin diismesi otomobilin fiyatin1 % 7,49 oraninda artir-
maktadir. Bu sonuglar da fiyat1 etkileyen en 6nemli unsurlarin otomobilin tiikettigi yakit miktariyla
ilgili oldugunu gostermektedir.

Tiiketicilerin otomobil kullaniminda kolaylik saglamak amaciyla, araglara bir takim konfor 6zellikleri
eklenmektedir. Bunlar; yagmur sensorii, far sensorii, park sensorii, hiz sabitleyici ve kol dayama gibi
ozelliklerdir. Bu ozelliklerin fiyata olan etkileri yagmur sensorii i¢in % 2,28, far sensorii i¢in % 4,68,
park sensoril i¢in % 3,29, hiz sabitleyici igin % 3,38 ve kol dayama i¢in de % 0,61 oranindadir.

Elde edilen sonuglara gore otomobilde denge kontrol sisteminin olmasi fiyat1 % 7,99 oraninda artir-
maktadir. Bu sonug, yakit unsuru gibi giivenlik unsurunun da, fiyat {izerinde énemli 6lgiide etkisinin
oldugunu gostermektedir.

Analiz sonuglarina gore fiyat1 etkileyen bir diger unsur da otomobilin sedan veya hatchback olmasidir.
Otomobilin sedan olmasi hatchback olmasina gore fiyatinin % 5,14 oraninda daha yiiksek olmasina
yol agmaktadir.

SONUC

Otomobilin heterojen bir mal olmasi ve ¢ok fazla sayida 6zellige sahip olmasi, otomobil fiyatlan tize-
rine yapilan ¢aligmalarda hedonik fiyat modelinin kullanilmasini gerekli kilmaktadir. Heterojen mallar
bircok 6zelligi igerisinde barindirmaktadir. Ancak bu 6zellikler agik¢a pazarlanamazlar, bir piyasalari
yoktur ve fiyatlar1 belli degildir. Clinkii tirtin bir biitiin olarak pazarlanmaktadir. Hedonik fiyat modeli
ile tirtinlerin sahip olduklar1 farkli 6zelliklerin fiyat {izerindeki etkisini hesaplamak miimkiindiir. Oto-
mobil piyasada tiim unsurlariyla birlikte bir biitiin olarak pazarlanmaktadir. Daha fazla beygir giicii-
niin, daha yiiksek silindir hacminin ve daha az yakit tiiketiminin ayr1 bir fiyat1 olmadig1 gibi bu 6zel-
liklerin ayr ayr1 pazarlandigi bir piyasalar1 da bulunmamaktadir. Tiiketici 6deyebilecegi fiyattaki bir
otomobilde daha fazla beygir giicii isterse, ayni fiyatta daha yiiksek beygir giicli olan bir bagka otomo-
bil satin alacaktir. Ancak bu otomobilde silindir hacmi daha diisiik veya yakit tiiketimi daha yiiksek
olabilecektir. Kisacasi bu ozelliklerin otomobilin fiyati iizerinde etkisi oldugu kesin olmakla birlikte
kendilerinin fiyatlandirilmalar1 s6z konusu degildir. Calismada her bir 6zelligin fiyat1 ne dlgiide etki-
ledigi hesaplanmustir.

Analiz sonuglaria gore fiyat1 en fazla etkileyen unsurlar yakit tiiketimi ile ilgili olan benzinli veya
dizel olmasi ile 100 km de tiikettigi ortalama yakit miktaridir. Otomobilin tiikettigi yakit miktarinin
diismesi fiyatin1 yaklasik olarak % 8 oraninda artirmaktadir. Modelde dizel otomobille benzinli oto-
mobil arasindaki fiyat farki da yaklasik % 15 olarak hesaplanmustir.

Yakat tiiketimi disginda otomobilin fiyatin1 6nemli 6lgiide etkileyen unsurlar, motor giiciiniin yiiksek
olmasi, hizinin yiiksek olmasi ve denge kontrol sisteminin bulunmasi olarak hesaplanmistir. Elde edi-
len sonuclara gore, performans ve giivenlik 6zellikleri konfor 6zelliklerine gore fiyati1 daha fazla etki-
lemektedir.

Analiz sonuglar1 beklenen sonuglarla 6rtiismektedir. Nitekim fiyat tizerinde en fazla etkiye sahip olan
yakat tiikketimi tiiketiciler agisindan da en 6nemli unsurlardan birisidir.
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Analizde kullanilan 6zellikler fiyatlar1 belirli olmayan 6zelliklerdir. Otomobilin fiyatimi etkileyen an-
cak kendi fiyatlar1 belli olan 6zellikler modele dahil edilmemistir. Opsiyonel olarak adlandirilan bu
ozellikler deri koltuk dosemesi, cam tavan ve otomatik vites gibi 6zelliklerdir. Otomobilin diiz vites
veya otomatik vites olmasinin fiyati zaten bellidir. Ayni sekilde ekstra 6deme yaparak cam tavanl bir
otomobil satin almak miimkiindiir. Zaten bir fiyat1 olan bu 6zellikler bu yiizden degisken olarak kulla-
nilmamustir.

Tiirkiye binek otomobil piyasasinda fiyatlarin incelenmesi ve ¢ok sayida degiskenle test edilmis olma-
st agisindan bu caligmadan elde edilen bulgularin ileride yapilacak olan hedonik fiyat ve otomobil
piyasasi arastirmalarina yol géstermesi umulmaktadir.
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